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Résumé

Ces derniéres années, deux rapports, I'un dit « Besson » (2008) et l'autre de I'UFC Que Choisir
(2009), ont dénoncé la faiblesse de la concurrence entre les enseignes commerciales qui serait
responsable d'inflation des prix alimentaires. Le présent article réagit contre cette hypothése en
faisant référence a I'évolution de la |égislation sur la concurrence (lois ROYER, GALLAND, DUTREIL,
LME) et en insistant sur I'importance des sources statistiques pour le suivi de I'évolution des prix de
vente au détail. Il s’appuie exclusivement sur des exemples « viande », particulierement la viande de
porc fraiche et transformée.




