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Résumé

Cet article développe une analyse théorique formalisée de concurrence entre un
«hypermarché», offrant deux produits indépendants aux consommateurs, et un
«commerce de proximité», n'offrant que l'un des biens mais bénéficiant d'un
avantage de localisation par rapport aux consommateurs. Il montre qu'alors, un
équilibre concurrentiel peut s'établir dans lequel 'nypermarché revend a perte le bien
gu’il est le seul a offrir. Cette analyse est utilisée pour apprécier l'impact de
I'interdiction de la revente a perte.




