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Résumé 
 
Selon cette étude, les marques de distributeurs (MDD) permettent à la grande 
distribution d'obtenir des concessions tarifaires sur les produits de marque nationale 
en les concurrençant avec des produits similaires ; elles permettent aussi aux 
distributeurs de se démarquer entre eux et de fidéliser leur clientèle. L'effet des MDD 
sur le bien-être social paraît positif à court terme sous l'effet de la concurrence 
qu'elles favorisent, mais le bilan pourrait être plus nuancé à plus long terme, avec 
des effets dépressifs sur l'amont industriel. 
 
 
 
 
 
 


