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Consommation de produits animaux . -
/e ifip

en France

France : Consommation de produits animaux
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Concurrence et arbitrages entre posteS/ ”

de dépense SR Y

B Place de l'alimentation dans les dépenses

B La part des dépenses consacrée aux viandes recule
B 2,5% des dépenses en 2013 contre 5% en 1970 (INSEE)

% Pensez-vousque dansles deux prochaines années, vous achéterez... ?
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‘Prix de détail des produits animaux (€/k;v/ ifi
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M Disparité du niveaux de prix des produits carnés
B Variations mensuelles, saisonnalité
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ROle important du prix, mais ce n’est pas

le seul critere de choix

B Evolution des quantités de porc achetées (tonnes, ordonnées) et
des prix moyens d’achat (€/kg, abscisses) / 2007-2013
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Analyse de la bibliographie / ifip

itut du porc

B Peu de travaux sur I'élasticité-prix et les substitutions
entre produits carnés en France

B Peu de travaux sur des produits détailles: catégories
tres agregees (porc, beeuf, volaille...), hétérogenes

B Viandes: produits globalement peu élastiques, surtout
le porc — les élasticités dépendent du choix proposé

B Forte influence du choix du modele sur les résultats:
les analyses fournissent des tendances
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Mise en place d’une étude sur les substitutio

(financement FranceAgriMer)

B Complexité des déeterminants, nombreuses possibilités
de substitutions (especes, morceaux, marques,
circuits, etc.)

B Impossible de modéliser le comportement d’achat !

B On teste a partir de données de panel:

B L'impact du changement de niveau du prix d’'un produit -
toutes choses égales par ailleurs — sur les achats

B Pas d'analyse « dynamique » des réactions des ménages
B Analyse centrée sur les produits de porc frais

Bl Caractere expérimental de I'étude
B = Analyse des tendances, hiérarchie entre produits
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Merci de votre attention
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