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. Evolution des prix des différentes
catégories de fruits et légumes
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~ Evolution des prix et des quantités

achetées de fruits et légumes frais
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" Evolution des quantités achetées et des prix
en croissance annuelle entre 2005 et 2009.
I T
Fruits et légumes hors
pommes de terre 0,7% 0,6%
Fruits 0,6% 1,3%
Fruits métropolitains -0,4% 2,3%
Agrumes -0,1% 1,5%
Fruits exotiques 4,9% -1,3%
Légumes hors pommes
de terre 0,3% -0,3%
Légumes en sachet -1,1% -0,2%
Fruits et légumes
biologiques 27,6% 3,2%
Légumes en conserve -1,3% 4,5%

Légumes surgelés 0,3% 2,9%
Source Kantar - Worldpanel
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9 Fruits : évolution des parts de

marchés et des prix par circuits
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. Légumes : évolution des parts de
marché et des prix par circuits
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*Hyper en hausse
*Primeur en hausse
*HD légeére baisse
*Super en baisse
*Marchés en baisse

*Prix :

*Prix moyen légumes :
2,05€

*GMS = Spécialistes
*HD < 20 %
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Evolution des quantités achetés de fruits et
|égL| mes par circuit (moyenne mobile indice base 100 2005)
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Source Kantar - Worldpanel
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Composantes du marché des fruits et légumes

Composantes du marché intérieur par  milliards

fonction & %

valeur production francaise brute 4,3 27,2%

valeur importations CAF 3,8 23,9%

marges brutes distribution 7,7 48,8%

= valeur consommation (ménages +

RHD) 15,8 100%

milliards

Détail des marges marché intérieur € %
marge des « producteurs vendeurs » 0,3 3,9%
marge de I'expédition-coopération 1,4 18,2%
TOTAL production/expédition 1.7 22,1%
TOTAL importation 05 6,4%
centrales 0,6 7,8%
grossistes 1,1 14,3%
TOTAL stade de gros 1,7 22,1%
détaillants sur marchés 0,6 7,8%
détaillants en magasins 0,5 6,5%
points de vente « alimentation générale » 2,7 35,1%
TOTAL stade détail 3.8 49,4%
Ensemble marché intérieur francais 7,7 100,0%

Source : Diagramme de la distribution Ctifl

Comité de consommateurs Aprifel 17 mars 2010

24/03/2010



