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Lait, fromages et oeufs

Légumes

Poissons et crustacés

Sucre, confitures, miel, 

chocolat et confiserie

Boissons non alcoolisées

Indice base 100 en 2000

•Prix des fruits et légumes a 
progressé plus vite jusqu’en 
2003 mais plus modérément 
ensuite

•Sur la période récente,  forte 
progression  prix Produits 
laitiers et corps gras

•Evolution plus modérée 
Boissons non alcoolisées
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Jus de fruits et de 

légumes

Indice base 100 en 2000

•Prix des fruits et légumes 
frais a progressé plus vite 
depuis 2000

•Sur la période récente,  
hausse comparable de tous 
les segments sauf légumes 
frais, plus modérée
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Quantités Achetées 
Extrapolées en 
milliers

Prix Moyen

•Saisonnalité des achats :
•Maxi quantités en été
•Maxi prix au printemps

•Année 2008 : prix plus élevés

•Année 2009 : prix en baisse, 
retour légèrement dessous 
niveau 2007

•Quantités achetées 
globalement stables depuis 
plusieurs années
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quantités prix

Fruits et légumes hors 

pommes de terre 0,7% 0,6%

Fruits 0,6% 1,3%

Fruits métropolitains -0,4% 2,3%

Agrumes -0,1% 1,5%

Fruits exotiques 4,9% -1,3%

Légumes hors pommes 

de terre 0,3% -0,3%

Légumes en sachet -1,1% -0,2%

Fruits et légumes 

biologiques 27,6% 3,2%

Légumes en conserve -1,3% 4,5%

Légumes surgelés 0,3% 2,9%
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33,9 33,2 33,1 34,5

26,2 25,9 24,6 23,7

13,6 14,0 14,5 14,3

7,4 7,8 8,6 9,1

13,8 13,9 13,4 13,0

1,82 1,85

1,96

1,79 1,89 1,87

2,02
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1,41 1,41

1,58

1,49

2,17 2,19

2,39

2,26

2,05

2,06

2,24

2,16

2006200720082009 2006200720082009 2006200720082009 2006200720082009 2006200720082009

PdM Vol (%) Prix Moyen

Hypermarchés Supermarchés HD Primeurs Marchés

•Parts de marché :
•Hyper en hausse
•Primeur en hausse
•HD stable
•Super en baisse
•Marchés en baisse

•Prix :
•Prix moyen fruits : 1,85 €
•GMS  < Spécialistes
•HD < 20 %
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PdM Vol (%)

Hypermarchés Supermarchés HD Primeurs Marchés

•Parts de marché :
•Hyper en hausse
•Primeur en hausse
•HD légère baisse
•Super en baisse
•Marchés en baisse

•Prix :
•Prix moyen légumes : 
2,05 €
•GMS  = Spécialistes
•HD < 20 %
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supermarchés

ensemble

marchés

hypermarchés

hard Discount

primeurs
•Ensemble stable

•Hyper en hausse depuis 
2008

•Super en forte baisse

•H D en hausse puis en 
baisse

•Primeurs en forte hausse

•Marchés en forte baisse
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supermarchés
ensemble

marchés

hypermarchés

hard discount

primeurs

•Prix Ensemble hausse puis 
baisse

•Hyper et Super plus fort 
puis moins fort que 
moyenne

•HD > moyenne mais fort 
ralentissement en 2009

•Primeurs et marchés moins 
fort puis plus fort que 
moyenne
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Composantes du marché intérieur par 
fonction 

milliards 
€ % 

valeur production française brute 4,3 27,2% 
valeur importations CAF 3,8 23,9% 
marges brutes distribution 7,7 48,8% 
= valeur consommation (ménages + 
RHD) 15,8 100% 

 
Détail des marges marché intérieur 

milliards 
€ % 

marge des « producteurs vendeurs » 0,3 3,9% 
marge de l’expédition-coopération 1,4 18,2% 

TOTAL production/expédition 1,7 22,1% 

TOTAL importation 0,5 6,4% 
centrales 0,6 7,8% 
grossistes 1,1 14,3% 

TOTAL stade de gros 1,7 22,1% 

détaillants sur marchés 0,6 7,8% 

détaillants en magasins 0,5 6,5% 
points de vente « alimentation générale » 2,7 35,1% 

TOTAL stade détail 3,8 49,4% 
Ensemble marché intérieur français 7,7 100,0% 
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