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TENDANCES DU MARCHÉ
BANANIER EUROPÉEN
ÉVOLUTION DES PRIX À
DIFFÉRENTS STADES DANS LES
PAYS DE CONSOMMATION
MAJEURE

LES SOURCES D’INFORMATIONS
MOBILISÉES PAR L’OBSERVATOIRE DES
MARCHÉS DU CIRAD

Données publiques et 
privées
Veille (règlementaire, 
etc.)
Réseaux :

Consultants associés
Professionnels ciblés

Soutiens actifs : 
Odeadom, CSIF section 
banane, professionnels, 
etc.
Création de biens 

publics et de biens privés

Volumes
Historique
Prévisionnel

Prix
(au producteur)
Import
Grossiste
Détail

Coût : expérimental
Qualitatif : ambiance de 
marché, tendances court 
à long termes, etc.
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EQUIPE
&PRODUITS

Une équipe de 5 personnes
1 temps plein dédié à la Conjoncture 
hebdomadaire
Un historique de bases de données de 
plus de 20 ans
Un réseau d’informateur

FruiTrop Le Mensuel
FruiTrop Online
FruiTrop Focus (numéros 
spéciaux)
FruiTrop Thema (essais, actes)
FruiTrop Hebdo : Banane, 
Avocat, Gamme Agrumes, etc.

Un dispositif pérenne

Une marque 
ombrelle 

PRINCIPE
Pas de questionnaire mais 
des contacts directs et 
l’organisation d’un retour 
vers les « sources »

Des produits 
dédiés (exemples)

Odeadom : Info banane, 
Recueil statistiques
Participations : Acorbat, 
Corbana, World Banana 
Forum, etc.
Activités de R&D : 
évaluation de l’impact social 
des filières
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MARCHÉ MONDIAL : UNE CROISSANCE
QUASI ININTERROMPUE

4 millions de tonnes 
en 1960
Plus de 17 millions 
actuellement
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Banano ‐ Exportaciones 
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hors réexportations

Banane
Exportations mondiales
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LA BANANE D’EXPORTATION
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RÈGLES ET
NORMES

L’OCM Banane 
depuis 1993
Grands effets 
sur le marché 
mondial depuis 
plus de 20 ans
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LE COMMERCE DES ARMES 
EST MOINS REGLEMENTE 
QUE LE COMMERCE DES 
BANANES
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LE CONTEXTE RÉGLEMENTAIRE EUROPÉEN : LA
FIN DES INCERTITUDES (ET DES ILLUSIONS)
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Banane ‐ UE‐28 ‐ Droits de douane
pour pays‐tiers hors ACP
Euros/tonne NPF

Membre de l'accord association  (Costa Rica, Panama, Honduras, 
Guatemala, Nicaragua, El Salvador) + Colombie & Pérou
Equateur (accord juillet 2014)

Clause
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en 2019
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L’EUROPE DE LA BANANE

Le 1er marché mondial
d’importation
Trois types d’origines 

cohabitent : production 
européenne, 
importations ACP et 
importations Dollar
1er juillet 1993 :OCMB
1er janvier 2006 : 
réforme majeure de 
l’OCMB avec passage 
d’un système 
contingentaire à un 
système tarifaire
Système de soutien à 

la production 
européenne 9
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CONSOMMATION FRANÇAISE ET
EUROPÉENNE EN HAUSSE
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Banane – France
Approvisionnement net estimé

12 mois glissants (arrêté à Juillet 
2015)
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Source : Cirad-FruiTrop, Eurostat

Banane – UE
Approvisionnement net estimé

12 mois glissants (arrêté à juillet 
2015)

5 068

5 725

5 203

Plus de 300 000 t. transitent sur le territoire
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UNE SAISONNALITÉ DE LA CONSOMMATION
MARQUÉE
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Mois / Séries de 2008 à 2014 / Source douanes, Cirad-FruiTrop

Banane – France
Calendrier de consommation mensuelle

11

www.fruitrop.com

LA RÉPARTITION
TYPE DE LA VALEUR

Exemple 2010/2011
Equateur
Marché allemand
Distribution traditionnelle
Euros/carton

12
19 %

du détail
4 %

du détail
39 %

Post-import
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PRIX IMPORT :
UN MARCHÉ BIEN ORIENTÉ EN 2015
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Source : CIRAD-FruiTrop / 2015 : 3 
premiers trimestres

Banane - Allemagne - Prix import annuel
2e et 3e marques
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Banane - France - Prix import annuel
Toutes origines et qualités
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PRIX IMPORT : UNE VOLATILITÉ EN CHUTE
LIBRE EN ALLEMAGNE…
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… COMME EN FRANCE…
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Banane - France - Ecart-type prix vert 
(série hebdomadaire)
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… MAIS PAS EN POLOGNE
EN CAUSE : EFFET DOMINO RUSSE

Pologne : volatilité en 
hausse

Russie : un voisin 
remuant
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Banane - Pologne - Ecart-type prix vert 
(série hebdomadaire)
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PRIX DE DÉTAIL EN FRANCE

21
25

31
28

24
26

22 20
16

2007 2009 2011 2013 2015

%
 d

es
 m

ag
as

in
 e

n 
pr

om
o

Sources : RNM / en % du nombre de 
magasins présentant une promotion sur le 

nb total de magasins enquêtés / 2015 : 3 
premiers trimestres

Banane – France
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PRIX – FRANCE
A CHACUN SA SAISON
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Source : RNM France, Cirad-FruiTrop / 2015 : 8 à 9 premiers mois seulement

Import Gros Détail

Banane - France - Evolution des prix hebdomadaires
Comparaison stades import, gros et détail

(centrée sur la moyenne annuelle pour chaque semaine entre 2012 et 2015*)

No mans
land

Import
driver

Détail
driver
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PRIX – FRANCE : UNE RELATIVE STABILITÉ
DES ÉCARTS ENTRE STADES
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Sources : RNM, Cirad-FruiTrop / 2015 : 8 à 9 premiers mois seulement

Banane - France - Prix à tous les stades (euros/kg)

Détail / Vert (import)
Ratio de 2.18 à 2.35
Ecart de 0.84 à 0.93
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LE DÉTAIL EN EUROPE
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Ecart entre prix 2013 et prix 2012 Ecart entre prix 2014 et prix 2013

-0.28

-0.54

-0.45

-1.46

-2.06

-1.10

0.08

-1.13

-0.70

Allemagne - Distri. Trad.

Allemagne - Hard discount

France

France - Promotion

Italie

UK* - Banane préemballée

UK* - Banane vrac

Espagne - Autres origines

Espagne - Banane Canaries

Euros/carton sauf UK en £/carton
Sources : TWMC, RNM, CIRAD, 
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COURANT / CONSTANT :
LA GRANDE ILLUSION

Banane - France - Prix détail
en euro courant et constant

Banane - France - Prix import 
en euro courant et constant
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Sources : CIRAD, Insee / 2015 : 9 premiers mois
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TAUX DE CHANGE : UN TRÈS FORT
IMPACT SUR LA COMPÉTITIVITÉ
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COÛT DE PRODUCTION
UN INDICE POUR MIEUX COMPRENDRE

100

108

132

109

121

127 128 130
126

113

100
105

108 107 105 104

114
111 110

118

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Indice Cirad expérimental « Coût banane »

Indice coût de production
Indice Prix import France

Hors salaires / Indice 100 = 2006 / 2015 : 7 premiers mois
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POUR L’INSTANT TOUT VA BIEN !
THÉORIE DU SAUT A L’ÉLASTIQUE

Structuration du marché : opérateurs et 
contractualisation « coopétition » (coopération & 
compétition)
Consommation en hausse
Aléas climatiques récurrents
Concurrence souvent moins forte des autres fruits

Augmentation immodérée de l’offre
Absence d’aléa climatique
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100%

Budget 2014 : 
46 millions de US$

2,5 cents/livre

Des revenus en progression pour les 
producteurs californiens et des 

quantités commercialisées 
multipliées par 4

HASS AVOCADO BOARD – USA
TOUS GAGNANTS GRACE À LA PROMOTION !
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